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黑檀木沙发展销会

生成日期: 2025-10-28

有福之人，更懂情怀。便是三千大千世界，厚德载福，敬物爱人。处一室之雅，妙造自然，雕琢实木以为
器，静观山水，格物致知，与人交，以和为贵，与物游，以趣为韵，知足而常乐，胸怀大爱之心，观福以修身。
有福之人，更懂情怀。便是三千大千世界，厚德载福，敬物爱人。处一室之雅，妙造自然，雕琢实木以为器，
静观山水，格物致知，与人交，以和为贵，与物游，以趣为韵，知足而常乐，胸怀大爱之心，观福以修身。大
道明德，德建名立；大爱于行，行端表正。大仁博爱，如君子临风，呈包容之势，端庄时尚，打造仁爱之家，
和谐之家。山东福王家具有限公司-古色古香，不拘一格。黑檀木沙发展销会

实木

实木家具是以实木锯材或板材为基础材料，表面经过工艺处理制作而成的家具。中木樵夫实木板材从选材
到拼接到制成的中间的每一个步骤都是严格要求的，板材质量过硬，所以做出的实木家具的使用寿命也很长，
且实木家具还有保值性。实木家具的表面能看到木材的天然纹理，表面有树结等也属于正常，实木板材更能满
足现代人对大自然的清新、自然、温暖的渴望。山东福王家具有限公司创始于1988年，公司已发展成为集红木
家具、实木家具、软体家具、办公家具、装修装饰、文化艺术等为一体的综合型家具企业。我们真挚热情的欢
迎各界新老朋友莅临公司参观指导！
黑檀木沙发展销会山东福王家具有限公司-明清时尚选，尽在我实木。

随着时代的发展，新中式在中式基础上进行改良，融合现代人的审美和习惯，真正做到为生活而设计，同
时又将源远流长的中国传统文化与现代时尚元素相结合，融入家具的设计当中，为家具赋予新的内涵，将实木
家具设计得更加人性化，实用化，现代化。经久耐用也是实木家具的好处之一，这是因为在打造实木家具时一
般选用寿命长的木材。不仅如此，实木家具为了延长家具的寿命，在实木家具的表面会涂上一层清漆，对于虫
腐、摩擦、碰撞都有很高的耐性。办公场所也承载着对外展现审美格调乃至生活品味的功能。近几十年来，人
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们对生活品质的追求逐渐脱离了单一的“钱多主义”，花钱不仅要买得好，更要买得值，这种“值”不仅指商
品本身的价值，更指商品能带给买主的附增价值，实木家具它也在无形中成为了我们生活品味的象征。

众所周知，如今买家具除了考虑款式以外，价格因素是人们不容忽视的一个重点，而且实木家具的高价格
往往令大多数消费者望而止步。就实木家具而言，其工艺的好坏、使用木材价格的高低，都直接影响着实木家
具价格的高低。因此选择实木家具，首先要看材质。比如实木类，不同树种价格不同。如紫檀木相对来讲价格
要优于花梨木；红榉木，进口红榉木价格就要比国产红榉木高得多；另有白橡木、枫木类、柚木类、水曲柳类、
柞木类、榆木类及杂木类等。所用的实木档次越高、工艺越好，其家具价格也就越高。一般来讲，在价格方面，
同一种木质的，全实木家具价格远高于仿实木，实木和人造板结合家具的价格。山东福王家具有限公司-天地钟
灵秀，古今人文品。

实木沙发：明朝的时候国际贸易还不是非常的繁荣，因为封建时期闭关锁国，实施的贸易策略就是非常的
保守封建，七下西洋主要目的很多人认为这是宣扬国威，也有的人是说是为了寻找失踪的建文帝，而且当时的
这个环境也是比较保守，很多文人在很狭隘的空间里自娱自乐，孤芳自赏。
新款沙发：到了清朝的末期，实木的原材料就比较枯竭了，一方面清朝末期手上没有多余的钱。一方面好的实
木也越来越少，清后期各地木材商囤积的木料也被收购的差不多了，这些木料为了修建禧慈禧的六十岁的大寿，
也被用的所剩无几了。山东福王家具有限公司-传承经典，赏明清实木。黑檀木沙发展销会

山东福王家具有限公司-尊贵品位，尽在明清实木。黑檀木沙发展销会

天然、环保是实木家具明显的优点，实木家具和人造板家具相比在加工制作时用胶量是极少的，家具的用
胶量关系着家具环保的高低性。并且实木书桌的制作材料都是天然的木材，这样实木家具就更具有环保性了。
实木家具的使用寿命能够达到20-30年，比一般其他板式家具的使用寿命多了5倍左右。因其实木家具的制作材
料来自于天然木材，集自然精华于一身，所以，实木家具具有自己独特的风格和个性。实木家具，构成了我们
心灵的居所，承载着我们走过挫折与荆棘，陪伴我们寻找温暖与信任。黑檀木沙发展销会

经营理念：诚意待客，信誉树企，不断创新，奉献精品。“福王家具”保持创业精神，保持创新锐气，在家具
行业中求美求新求先,将美丽的家具产品奉献给千家万户。
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事业目标：“福王”志存高远，目望四方，在家具、家居行业中专业发展，做强做大，在服务中树立品牌，在
竞争中扩宽领域，立足山东，覆盖全国，走向世界。 

企业定位：以生活潮流为主，分析主流家具动向，积极吸收国内外家具先进经验，促进主流家具的创新，“福
王”要做主流家具的先行者。 

管理观：以仁爱之心对待员工，以完善制度管理企业，在经营中创新创优，在企业目标中循序渐进，稳健发展。
 

市场观：社会在进步，市场在变化。营销人员要随时观察市场的细微变化，要不断探讨顾客提出的产品需求，
从变化中寻找特点，从潮流中洞察先机。 

质量观：质量是企业的生命，是企业的金字招牌 ，要把质量放在企业管理的重要位置； 质量同时是员工的做
人观念，是员工的做事准则，要把质量作为员工考察标准。

产品观：家具之美源于生活。要深入生活、 体验生活，与消费者沟通、交流，发现新产品需求；家具之新在于
思考之勤。 要勤学习、勤思考，做到研发、变化、再研发、再变化。


